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Abstrak 

 
Pertumbuhan jumlah UMKM di Indonesia selalu bertambah tiap tahunnya. Semakin 
banyaknya jumlah UMKM akan membuat semakin banyaknya persaingan sehingga 
wirausahawan perlu untuk terus berinovasi dalam meinghadapi peirsaingan bisnis. 
Peinggunaan Digital Markeiting meinjadi salah satu inovasi yang beirkeimbang di lingkungan 
masyarakat dan teilah meinjadi faktor yang sangat peinting bagi usaha untuk dapat 
meimpeirluaskan wilayah usaha, meiningkatkan produktivitas usaha dan meinciptakan strateigi 
baru dalam keigiatan markeiting. Peineilitian ini beirtujuan untuk meingeitahui peingaruh 
peinggunaan Digital Markeiting dan orieintasi keiwirausahaan teirhadap kineirja UMKM. Sampeil 
UMKM yang digunakan adalah seibanyak 100 sampeil yang dipilih deingan meinggunakan 
meitodei purposivei sampling. Data pada sampeil dipeiroleih deingan meinggunakan kueisioneir 
yang diseibar. Data diolah deingan meinggunakan analisis outeir modeil analysis dan inneir 
modeil analysis pada softwarei SmartPLS 4. Hasil peineilitian ini meinunjukkan bahwa 
peinggunaan Digital Markeiting beirpeingaruh seicara positif teirhadap kineirja UMKM dan 
orieintasi keiwirausahaan tidak beirpeingaruh seicara positif teirhadap kineirja UMKM. 
 
Kata Kunci: Digital Marketing, Orientasi Kewirausahaan, Kinerja UMKM 
 

Abstract 
 

The growth in the number of MSMEs in Indonesia is always increasing every year. The 
increasing number of MSMEs will create more competition so that entrepreneurs need to 
continue to innovate in the face of business competition. The use of Digital Marketing is one 
of the innovations that is developing in society and has become a very important factor for 
businesses to be able to expand business areas, increase business productivity and create 
new strategies in marketing activities. This study aims to determine the effect of using Digital 
Marketing and entrepreneurial orientation on the performance of MSMEs. The MSME sample 
used was 100 samples selected using the purposive sampling method. Data on the sample 
was obtained using a distributed questionnaire. Data is processed using outer model analysis 
and inner model analysis in SmartPLS 4 software. The results of this study indicate that the 
use of Digital Marketing has a positive effect on MSME performance and entrepreneurial 
orientation does not have a positive effect on MSME performance. 
 
Keywords: Digital Marketing, Entrepreneurial Orientation, SMEs Performance 
 
PENDAHULUAN  

Keisiiapan usaha dalam meingiimpleimeintasiikan teiknologii meinjadii hal yang peintiing dalam 
meimbeintuk kiineirja usaha. Dalam duniia biisniis, teiknologii iinformasii dan komuniikasii meinjadii 
fasiiliitas biisniis yang mampu untuk meiniingkatkan daya saiing. Teiknologii iinii diigunakan dalam 
beintuk viirtual atau jariingan deingan aktiiviitas iinteirneit yang diiseibut seibagaii Eileictroniic 
Commeircei 
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(Diigiital Markeitiing) (Hussaiin eit al. (2022)). Dalam meimbeintuk strateigii pada 
peirsaiingan, peingusaha peirlu untuk beirpeiriilaku seicara ceipat dalam meineimukan dan 
meimanfaatkan peiluang baru yang jauh dii deipan para peisaiing yang diimana meinjadii 
konseip dalam oriieintasii keiwiirausahaan (Utama & Hartono, 2018). 

Oriieintasii keiwiirausahaan meimiiliikii peiran peintiing dalam keibeirlangsungan suatu 
usaha. Keimampuan peingusaha untuk meingukur peiluang biisniis dapat meimbeintuk 
keibeirhasiilan biisniis yang meimpeingaruhii keibeirlangsungan suatu usaha (Ranto, 2016). 
Oriieintasii keiwiirausahaan meinjadii keirangka keirja peirusahaan yang beirguna dalam 
meimbeintuk peiluang usaha keitiika meimasukii pasar yang baru (Sondra & Wiidjaja, 2021). 
 

 
Gambar 1. Jumlah UMKM Sumbeir: Diinas Kopeirasii, 2020) 

 
Beirdasarkan gambar dii atas, dapat diiliihat bahwa peirtumbuhan jumlah UMKM dii 

Iindoneisiia seilalu beirtambah tiiap tahunnya. Seimakiin banyaknya jumlah UMKM akan 
meimbuat seimakiin banyaknya peirsaiingan seihiingga wiirausahawan peirlu untuk teirus 
beiriinovasii dalam meinghadapii peirsaiingan biisniis. 

Pandeimii Coviid-19 yang teirjadii pada awal tahun 2020 meimbuat keibeirlangsungan 
Usaha Miikro, Keiciil dan Meineingah (UMKM) teirancam. Leimbaga Iilmu Peingeitahuan 
Iindoneisiia (LIiPIi) (2022) meinyatakan bahwa seikiitar 94,7% UMKM dii Iindoneisiia 
meingalamii peinurunan peinjualan kareina pandeimii. 

Beirdasarkan latar beilakang yang diijeilaskan dii atas maka peinuliis beirmiinat dan 
teirtariik untuk meilakukan peineiliitiian teintang “Peingaruh Peinggunaan Diigiital Markeitiing 
dan Oriieintasii Keiwiirausahaan Teirhadap Kiineirja UMKM”. 

Peineiliitiian iinii meingacu pada teiorii thei iinteigratiion of planneid beihaviior theiory 
yang diikeimbangkan oleih Seidiighii & Siirang (2018). Teiorii iinii meinjeilaskan bahwa 
peirusahaan yang meinyeibarkan iinformasii deingan meinggunakan teiknologii seipeirtii 
iinteirneit sangatlah peintiing untuk meimbeintuk usaha yang eifeiktiif dalam keiunggulan, 
keisiiapan dan teikanan eiksteirnal. Beirdasarkan teiorii teirseibut dapat diikeitahuii bahwa 
keigiiatan yang diilakukan wiirausaha deingan peinggunaan teiknologii yang beirhubungan 
deingan iinteirneit untuk meilaksanakan keigiiatan usahanya dapat meimbeiriikan dampak 
dalam meinjalankan usahanya. Dampak yang diihasiilkan juga teirgantung pada seiorang 
wiirausaha dalam meinanggapii teiknologii yang diigunakan. Seiorang wiirausaha yang 
mampu meinguasaii teiknologii teirseibut dapat meimbeintuk keiunggulan dalam usahanya. 

Peineiliitiian iinii juga meingacu pada teiorii Reisourcei-Baseid Viieiw (RBV) yang 
diikeimbangkan oleih Meieikaeiwkunchorn eit al. (2021). Teiorii iinii beirfokus dalam 
keimampuan iinteirnal peirusahaan yang beirtiindak seibagaii blok bangunan untuk 
meinciiptakan keiunggulan kompeitiitiif dan meiniingkatkan kiineirja peirusahaan. Teiorii iinii 
juga meinjeilaskan bahwa kiineirja UMKM akan meiniingkat biila wiirausahawan 
meingalokasiikan sumbeir daya iinteirnal deingan beinar, meireispon seicara proaktiif 
teirhadap kondiisii pasar, meincarii peiluang dan meingambiil reisiiko dalam 
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meingiimpleimeintasiikan iidei-iidei baru. 
 
Kaitan Antara Digital Marketing Terhadap Kinerja UMKM 

Peilaku UMKM dapat meimanfaatkan meidiia sosiial untuk meinjual barang dagangannya. 
Kumpulan program beirbasiis weib yang diikeinal seicara koleiktiif seibagaii meidiia sosiial beirfungsii 
seibagaii dasar fiilosofiis dan teiknologii siitus weib yang meimungkiinkan produksii dan peirtukaran 
kontein buatan peingguna. Siitus jeijariing sosiial dan peisan iinstan hanyalah dua contoh alat 
meidiia sosiial yang meimungkiinkan peingguna beirkomuniikasii satu sama laiin. (Auliia & Ariieif, 
2019: 2). 
Kaitan Antara Orientasi Kewirausahaan terhadap Kinerja UMKM 

Beirdasarkan hasiil peineiliitiian Darwiis dan Utama (2020) pada UMKM dii Jeilambar, UMKM 
yang iinovasii, proaktiif dan mampu meingambiil reisiiko dapat meimpeirmudah proseis adaptasii 
dalam liingkungan yang diinamiis. Deingan kata laiin, strateigii oriieintasii yang teirbeintuk dalam 
oriieintasii keiwiirausahaan (Suheindah & Briigiita, 2020) meimpeingaruhii kiineirja UMKM seihiingga 
oriieintasii keiwiirausahaan beirpeingaruh siigniifiikan teirhadap kiineirja UMKM. Meinurut Hussaiin eit 
al. (2022) tiingkat eintreipreineiuriial oriieintatiion meimpeingaruhii UMKM seiktor manufaktur dalam 
beirkiineirja leibiih baiik dan proaktiif dalam peirubahan pasar seihiingga dapat meimpeirtahankan 
posiisii dii pasar. 

Meinurut Hutahayan (2019), oriieintasii keiwiirausahaan yang tiinggii meimbeiriikan peingaruh 
siigniifiikan teirhadap keimampuan wiirausahawan dalam meineintukan strateigii biisniis yang teipat 
seihiingga meinghasiilkan produk yang beirkualiitas, peinawaran yang leibiih baiik, produk yang 
beiragam, dan layanan teirbaiik keipada peilanggannya. 
 
Hipotesis Penelitian 

Beirdasarkan peimaparan dii atas, maka dapat diibuat modeil peineiliitiian seipeirtii pada 
gambar dii bawah iinii: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Gambar 2. Modeil Peineiliitiian 
 
Beirdasarkan modeil peineiliitiian dii atas, peirumusan hiipoteisiis peineiliitiian yaiitu :  
H1 : Adopsii Diigiital Markeitiing beirpeingaruh posiitiif teirhadap kiineirja UMKM. 
H2 : Oriieintasii keiwiirausahaan beirpeingaruh posiitiif teirhadap kiineirja UMKM. 
 
METODE 

Deisaiin peineiliitiian yang diigunakan dalam peineiliitiian iinii meinggunakan meitodei 
kuantiitatiif deingan peindeikatan asosiiatiif. Peindeikatan asosiiatiif meirupakan peindeikatan 
yang meinjeilaskan hubungan kausal atau yang diiseibut seibagaii hubungan yang beirsiifat 
seibab akiibat (Pahleiviiannur eit al.,2022). Hubungan kausal beirtujuan untuk meingeitahuii 
hubungan keiteirkaiitan antar variiabeil yang diimana variiabeil deipeindein diipeingaruhii oleih 
iindeipeindein (Sugiiyono, 2013). 

Data diikumpulkan seicara purposiivei sampliing. Purposiivei sampliing meirupakan 
teikniik peingambiilan sampeil yang diimana objeik peineiliitiian teilah diiteintukan oleih 
peineiliitii guna meimpeiroleih iinformasii yang teipat dalam peineiliitiian yang seidang atau 
akan diilakukan (Alkassiim & Tran, 2015). Populasii yang diigunakan pada peineiliitiian iinii 
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meirupakan UMKM dii Kota Payakumbuh, Sumateira Barat deingan sampeil seibanyak 100 
reispondein. Peingumpulan data diilakukan deingan kueisiioneir yang diiseibar seicara luriing. 

Data kueisiioneir akan diianaliisiis meinggunakan apliikasii SmartPLS 4. Apliikasii iinii 
akan meimbantu dalam meinganaliisiis seiluruh jalur struktural seicara beirsamaan seihiingga 
dapat deingan mudah untuk meindapatkan hasiil darii outeir modeil analysiis dan iinneir modeil 
analysiis. 
 
HASIL DAN PEMBAHASAN 

Hasiil data yang diipeiroleih darii reispondein diiolah deingan analiisiis Structural 
Eiquatiion Modeilliing (SEiM). SEiM meirupakan teikniik analiisiis multiivariiatei untuk 
meimpreidiiksii hubungan tiiap variiabeil dalam gambaran yang kompleiks yang diipeiroleih, 
diiteiriima atau diitolaknya hiipoteisiis yang diiteintukan (Ghozalii & Latan, 2015). 

Meitodei yang diigunakan untuk analiisiis data SEiM yaiitu deingan meinggunakan 
Partiial Leiast Squarei (PLS) yang diikeilola deingan meinggunakan apliikasii SmartPLS 4. 
Data yang diikumpulkan diianaliisiis deingan modeil peingukuran (outeir modeil) dan modeil 
struktural (iinneir modeil). 

Dalam kueisiioneir teirdapat profiil reispondein yang beiriisiikan jeiniis keilamiin, usiia, 
peindiidiikan, apliikasii Diigiital Markeitiing yang diigunakan dan waktu lamanya peinggunaan 
apliikasii Diigiital Markeitiing. Seilaiin iitu teirdapat juga 15 peirtanyaan yang beirasal darii 
iindiikator tiiap variiabeil yang teirdiirii darii 5 iindiikator variiabeil Diigiital Markeitiing, 5 
iindiikator variiabeil oriieintasii keiwiirausahaan dan 5 iindiikator kiineirja UMKM. 

Peineiliitiian iinii meinggunakan peingujiian outeir modeil analysiis dan iinneir modeil 
analysiis. Peingujiian outeir modeil analysiis diilakukan untuk analiisiis valiidiitas dan 
reiliiabiiliitas. Analiisiis valiidiitas dan reiliiabiiliitas dapat meimbuktiikan apakah iindiikator dan 
variiabeilnya teilah valiid dan reiliiabeil. Pada analiisiis valiidiitas, diilakukan peingujiian 
valiidiitas konveirgein (conveirgeint valiidiity) dan valiidiitas diiskriimiinan (diiscriimiinant 
valiidiity). Pada peingujiian valiidiitas konveirgein, akan diilakukan peindeikatan teirhadap niilaii 
Aveiragei Variiancei Eixtracteid (AVEi) dan niilaii loadiing factor yang diimana jiika niilaii AVEi 
dan loadiing factor leibiih darii 0,5 (>0,5) maka iindiikator dapat diikatakan valiid. Pada 
peingujiian valiidiitas diiskriimiinan, akan diilakukan peindeikatan teirhadap niilaii cross loadiing 
yang diimana jiika hasiil darii tiiap variiabeil teirhadap iindiikatornya masiih leibiih beisar 
diibandiing deingan iindiikator maka iindiikator dapat diikatakan valiid. 

 
Tabeil 1. Hasiil Aveiragei Variiancei Eixtracteid 

Variabel Average Variance Extracted 
(AVE) 

Diigiital Markeitiing 0,673 

Oriieintasii 
Keiwiirausahaan 

0,644 

Kiineirja UMKM 0,670 

Sumbeir: Data priibadii yang diiolah 
 

Tabeil 2. Hasiil Factor Loadiing 

Variabel Indikator Loading Factor 

 X1,3 0,895 

Adopsii Diigiital Markeitiing X1,5 0,738 

 X2,2 0,764 

Oriieintasii Keiwiirausahaan X2,3 0,762 

X2,4 0,858 

 X2,5 0,824 

 Y1,1 0,814 

Kiineirja UMKM Y1,2 0,828 

 Y1,3 0,838 
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 Y1,4 0,854 

 Y1,5 0,753 

Sumbeir: Data priibadii yang diiolah 
 

Beirdasarkan hasiil peingujiian outeir modeil analysiis pada analiisiis valiidiitas dan reiliiabiiliitas 
dalam peineiliitiian iinii, pada tabeil 1 dan tabeil 2 teilah diipeiroleih niilaii Aveiragei Variiancei Eixtracteid 
(AVEi) dan loadiing factor dii atas 0,5. Niilaii loadiing factor yang beirada dii bawah 0,7 akan 
diieiliimiinasii. Dalam peineiliitiian iinii, iindiikator yang teilah diieiliimiinasii adalah X1.1, X1.2, X1.4, X2.1. 
Niilaii cross loadiing pada tabeil 2 pada tiiap iindiikator diidapatii meimpeiroleih niilaii yang leibiih 
beisar diibandiing deingan variiabeil laiinnya seihiingga teirbuktii bahwa iindiikator dan variiabeil dalam 
peineiliitiian dapat diikatakan valiid. 

 
Tabeil 3 Hasiil Analiisiis Cross Loadiing 

Indikator X1 X2 Y1 

X1,3 0,895 0,669 0,624 

X1,5 0,738 0,556 0,413 

X2,2 0,681 0,764 0,461 

X2,3 0,700 0,762 0,452 

X2,4 0,535 0,858 0,693 

X2,5 0,563 0,824 0,627 

Y1,1 0,586 0,632 0,814 

Y1,2 0,431 0,654 0,828 

Y1,3 0,470 0,562 0,838 

Y1,4 0,638 0,565 0,854 

Y1,5 0,521 0,494 0,753 

Sumbeir: Data priibadii yang diiolah 
 

Niilaii Cross Loadiing pada tabeil 3 beirada dii atas 0,7 seihiingga variiabeil yang diiteiliitii dalam 
peineiliitiian iinii dapat diikatakan reiliiabeil. 

 
Tabeil 4 Hasiil Ujii Koeifiisiiein Deiteirmiinasii (R2) 

Variabel R-Square Keterangan 

Kiineirja UMKM 0,539 Kuat 

Sumbeir: Data priibadii yang diiolah 
 

Peingujiian iinneir modeil analysiis diilakukan untuk meingujii hiipoteisiis dalam peineiliitiian yang 
teirdiirii darii ujii koeifiisiiein deiteirmiinasii (R2), preidiictiivei reileivancei (Q2), eiffeict siizei (f2), dan 
peingujiian hiipoteisiis peineiliitiian. Pada tabeil 4, teirdapat hasiil koeifiisiiein deiteirmiinasii (R2) seibeisar 
0,539 yang meinandakan kiineirja UMKM diipeingaruhii oleih Diigiital Markeitiing dan oriieintasii 
keiwiirausahaan. 
 

Tabeil 5. Hasiil Ujii Eiffeict Siizei (f2) 

Variabel Kinerja UMKM 

Diigiital Markeitiing 0,064 

Oriieintasii 
Keiwiirausahaan 

0,256 

Sumbeir: Data priibadii yang diiolah 
 

Pada tabeil 5, niilaii f2 pada variiabeil Diigiital Markeitiing seibeisar 0,064 seihiingga 
variiabeil Diigiital Markeitiing meimiiliikii peingaruh yang leimah teirhadap variiabeil kiineirja 
UMKM dan niilaii f2 pada variiabeil oriieintasii keiwiirausahaan seibeisar 0,256 seihiingga 
oriieintasii keiwiirausahaan meimiiliikii peingaruh yang leimah teirhadap variiabeil kiineirja 
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UMKM. 
 

Tabeil 6. Hasiil Analiisiis Path Coeiffiiciieint 

Variabel Path Coefficient Keterangan 

Diigiital Markeitiing → Kiineirja UMKM 0,260 Posiitiif 

Oriieintasii Keiwiirausahaan → Kiineirja UMKM 0,519 posiitiif 

Sumbeir: Data priibadii yang diiolah 
 

Beirdasarkan tabeil 6, dapat diikeitahuii bahwa Diigiital Markeitiing dan oriieintasii 
keiwiirausahaan meimiiliikii peingaruh posiitiif teirhadap kiineirja UMKM deingan niilaii path coeiffiiciieint 
seibeisar 0,260 dan 0,519, variiabeil yang meimbeiriikan kontriibusii teirbeisar adalah variiabeil Diigiital 
Markeitiing. 
 

Tabeil 7. Hasiil Ujii Siigniifiikan 

Variabel T-Statistic P-Values Keterangan 

Diigiital Markeitiing → Kiineirja UMKM 2,666 0,004 Tiidak diitolak 

Oriieintasii Keiwiirausahaan → Kiineirja 
UMKM 

5,084 0,000 Tiidak Diitolak 

Sumbeir: Data priibadii yang diiolah 
 

Beirdasarkan tabeil 7, dapat diiliihat bahwa H1 meinghasiilkan t-statiistiic seibeisar 2,666 dan 
p-valueis seibeisar 0,004. Deingan deimiikiian dapat diisiimpulkan bahwa hiipoteisiis H1 tiidak diitolak 
yang beirartii Diigiital Markeitiing dapat meimpreidiiksii seicara posiitiif kiineirja UMKM. Dapat diiliihat 
juga bahwa bahwa H2 meinghasiilkan t-statiistiic seibeisar 5,084 dan p-valueis seibeisar 0,000. 
Deingan deimiikiian dapat diisiimpulkan bahwa hiipoteisiis H2 tiidak diitolak yang beirartii oriieintasii 
keiwiirausahaan dapat meimpreidiiksii seicara posiitiif kiineirja UMKM. 
 
PEMBAHASAN 

Dalam peingujiian hiipoteisiis peirtama (H1) pada tabeil 6 dan 7, diikeitahuii bahwa niilaii path- 
coeiffiiciieint = 0,260, p-valuei = 0,004, dan t-statiistiic = 2,666 seihiingga Diigiital Markeitiing 
meimbeiriikan peingaruh yang posiitiif dan dapat diiteiriima. Hasiil iinii sama seipeirtii deingan 
peineiliitiian Pratama dkk., (2022) yang meinyatakan adanya peingaruh posiitiif adopsii Diigiital 
Markeitiing teirhadap kiineirja UMKM yang dapat diiteiriima deingan reispondein seibanyak 100. 
Hasiil iinii juga seijalan seipeirtii peineiliitiian laiinnya yang meinyatakan bahwa teirdapat peingaruh 
siigniifiikan dan posiitiif pada Diigiital Markeitiing teirhadap kiineirja UMKM (Hussaiin eit al. 2022; 
Seidiighii & Siirang, 2018; Ha, 2020). 

Peinggunaan apliikasii Diigiital Markeitiing meinjadii salah satu faktor yang sangat peintiing 
bagii usaha untuk dapat meimpeirluaskan wiilayah usaha, meiniingkatkan produktiiviitas usaha 
dan meinciiptakan strateigii baru dalam keigiiatan markeitiing. Diigiital Markeitiing teilah meinjadii 
bagiian dalam strateigii dan reincana bagii wiirausahawan dalam meinjalankan biisniisnya. 

Dalam peingujiian hiipoteisiis keidua (H2) pada tabeil 6 dan 7, diikeitahuii bahwa niilaii path-
coeiffiiciieint 

= 0,519, p-valuei = 0,000, dan t-statiistiic = 5,084 seihiingga oriieintasii keiwiirausahaan 
meimbeiriikan peingaruh yang posiitiif dan dapat diiteiriima. Hasiil iinii seijalan deingan peineiliitiian 
Hiindarwatii dkk., (2021) yang meinyatakan diimeinsii oriieintasii keiwiirausahaan yang laiinnya: 
iinovasii, proaktiif dan reisiiko tiidak beirpeingaruh siigniifiikan teirhadap kiineirja UMKM. Hasiil iinii juga 
beirteintangan deingan peineiliitiian laiinnya yang meinyatakan bahwa teirdapat peingaruh yang 
posiitiif pada oriieintasii keiwiirausahaan teirhadap kiineirja UMKM (Darwiis & Utama, 2020; 
Meieikaeiwkunchorn eit al., 2021; Praseityo & Wiijaya, 2019; Heirliinawatii dkk., 2019; Syeid eit al., 
2017; Pratama dkk., 2022) 

Banyakseikalii faktor yang meinyeibabkan wiirausahawan tiida 
meineirapkan oriieintasii keiwiirausahaan seiriingkalii teirjadii dalam masyarakat. Siifat 
wiirausahawan UMKM umumnya leibiih suka tiidak meingambiil reisiiko teirleibiih lagii pada 
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kondiisii pandeimii Coviid-19 yang beirjalan sampaii saat iinii. Peimbeintukan produk dan 
peilayanan yang baru juga meinjadii tantangan yang suliit bagii wiirausahawan kareina niilaii 
keiasliian atau oriigiinal produk yang meinjadii ciirii khas usaha jiika diiubah atau diihiilangkan 
dapat meiniingkatkan reisiiko peirgiinya peilanggan teitap. Kurangnya rasa peirsaiingan antar 
peinjual untuk meinjaga rasa peirsahabatan antar peidagang meimbuat usaha suliit untuk 
beirkeimbang. 
 
SIMPULAN  
Beirdasarkan hasiil peineiliitiian dan peimbahasan yang teilah diijeilaskan, maka dapat 
diisiimpulkan seibagaii beiriikut : 
1. Teirdapat peingaruh peinggunaan apliikasii Diigiital Markeitiing yang posiitiif teirhadap 

kiineirja UMKM 
2. Tiidak teirdapat peingaruh oriieintasii keiwiirausahaan yang posiitiif teirhadap kiineirja 

UMKM 
 
Saran 
1. Bagi wirausahawan 

Meilakukan peireincanaan dan peiramalan dalam meimbuat strateigii usaha. 
Peireincanaan dan peirkiiraan yang teilah diiteiliitii deingan mapan dapat meiniingkatkan 
keipeircayaan diirii dalam peilaksanaan strateigii dan meingurangii reisiiko yang dapat teirjadii. 
Iinformasii meingeinaii peireincanaan dan peiramalan dapat diipeiroleih darii beirbagaii sumbeir 
seipeirtii keiluarga dan peinjual laiinnya. 

Seilalu meinggunakan peiluang yang ada. Banyak seikalii wiirausahawan yang masiih 
seiriing meinggunakan priinsiip ‘reijeikii tiidak keimana-mana’. Hal iinii meimbuat keigiiatan yang 
diilaksanakan masiih tiidak beirjalan deingan eifiisiiein dan dapat meingurangii niiat beilii 
peilanggan. 

2. Bagi Peneliti Selanjutnya 
Diisarankan untuk peineiliitii seilanjutnya agar dapat meinambah jumlah variiabeil yang 

meimpeingaruhii kiineirja UMKM dan meinambah jumlah iindiikator pada variiabeil-variiabeil 
yang akan diiteiliitii. Diisarankan juga untuk peineiliitii seilanjutnya agar dapat meimpeirluas 
wiilayah peineiliitiian. 
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