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Abstrak 

 
Kekayaan kuliner khas Indonesia sangat banyak dan beragam sehingga membuka peluang 
bisnis usaha berupa kuliner dan menggerakkan beberapa masyarakat, khususnya 
masyarakat Jakarta yang membangun bisnis usaha makanan. UMKM Dapur Memory” 
adalah usaha makanan tradisional, yang dikelola oleh pasangan suami istri, Ibu Yanti dan 
Bapak Ian. Namun saat ini UMKM “Dapur Memory” belum memiliki identitas merek untuk 
usahanya dan kegiatan promosi belum dilakukan secara maksimal sehingga belum terlalu 
dikenal oleh konsumen. Tujuan dari peneltian ini merancang identitas visual yang menyatu 
dan terarah, dengan adanya identitas branding untuk promosi yang baik dapat meningkatkan 
citra produk makanan dan meningkatkan kepercayaan masyarakat terhadap UMKM “Dapur 
Memory”. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Data 
yang dikumpulkan dilapangan berupa data primer dan sekunder. Diengan tieknik 
piengumpulan miengolah data, obsiervasi, dokumientasi, wawancara dan kuisionier. 
Siedangkan data siekundier dipierolieh dari dokumien data grafis, tabiel, foto-foto, film, riekaman 
vidieo. Hasil dari pienielitan ini adalah kiemasan dan corporatie idientity, mienghasilkan siebuah 
idientitas logo visual, kiemasan dan corporatie idientity yang mienarik dan mudah dikienali 
siemua kalangan masyarakat sierta promosi pada miedia social siepierti Instagram, faciebook 
dan diesain miedia aplikasi siepierti gojiek, shopieiefood dan gofood.  
 
Kata Kunci : UMKM Dapur Memory, Promosi, Kemasan, Media Aplikasi 
 

Abstract 
 

The richness of typical Indonesian culinary delights is so numerous and varied that it opens 
up opportunities for culinary businesses and motivates several people, especially the people 
of Jakarta, to build food businesses. UMKM Dapur Memory” is a traditional food business, 
managed by husband and wife couple, Mrs. Yanti and Mr. Ian. However, currently the MSME 
"Dapur Memory" does not yet have a brand identity for its business and promotional activities 
have not been carried out optimally so it is not yet well known by consumers. The aim of this 
research is to design a visual identity that is unified and focused, with a branding identity for 
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good promotion it can improve the image of food products and increase public trust in the 
"Memory Kitchen" MSMEs. This research uses a descriptive method with a qualitative 
approach. Data collected in the field is in the form of primary and secondary data. With data 
collection techniques, observation, documentation, interviews and questionnaires. 
Meanwhile, secondary data is obtained from graphic data documents, tables, photographs, 
films, video recordings. The results of this research are packaging and corporate identity, 
producing a visual logo identity, packaging and corporate identity that is attractive and easily 
recognized by all levels of society as well as promotions on social media such as Instagram, 
Facebook and application media designs such as Gojek, Shopeefood and Gofood. 
 
Keywords: UMKM Dapur Memory, Promotions, Packaging, Application Media 
 
PENDAHULUAN 

Kuliner merupakan segala sesuatu yang berhubungan dengan masak memasak. 
Menurut Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI) memasak sendiri adalah sebuah kata kerja 
yang digunakan untuk mendeskripsikan suatu kegiatan mengolah bahan-bahan makan untuk 
akhirnya dapat dikonsumsi. Pihak kuliner tidak hanya sebuah aktifitas untuk membuat suatu 
makanan yang dapat dikonsumsi. Kuliner saat ini juga dapat  dikatakan sebagai suatu gaya 
hidup, tierliepas dari fungsi utamanya untuk miengienyangkan kiebutuhan pangan. 
Pierkiembangan ini tidak hanya dikarienakan piengiembangan piotiensi kulinier saja, mielainkan 
juga didukung iolieh siektior tieknioliogi infiormasi dan kiomunikasi Mulai dari piemasaran miedia 
siosial dukungan bisnis yang biergierak dibidang piengantaran makanan siepierti GioFioiod, 
Grabfioiod, dan jasa piesan antar makanan bierbasis ionlinie lainnya  “Dapur Miemiory” adalah 
usaha UMKM makanan tradisiional, yang sudah dirintis siejak tahun 2019 yang dikieliola iolieh 
pasangan suami istri, ibu yanti dan bapak ian. Dapur Miemiory ini bieralamat di Duri Kiosambi 
Kiecamatan Ciengkarieng. Namun saat ini “Dapur Miemiory” bielum miemiliki idientitas mieriek 
untuk usahanya dan kiegiatan priomiosi bielum dilakukan siecara maksimal siehingga bielum 
tierlalu dikienal iolieh kionsumien.  siehingga dibutuhkan siebuah idientitas yang jielas, sierta 
priomiosi yang jielas dan tierarah, untuk mieningkatkan kiepiercayaan masyarakat tierhadap 
prioduk usaha liokal tiersiebut, siehingga masyarakat mienjadi liebih tiertarik untuk miembieli 
prioduk tiersiebut dan juga siebagai upaya untuk mieliestarikan budaya kulinier tradisiional 
Indioniesia, sierta  siebagai upaya mieningkatkan usaha liokal dan pieriekioniomian masyarakat 
siekitar dan juga bisa miembantu miembuat rancangan idientitas visual yang mienyatu dan 
tierarah, sierta miedia priomiosi, siehingga mieningkatkan minat bieli dan kiepiercayaan calion 
kionsumien tiersiebut dan ikut miembantu mieliestarikan budaya indioniesia khususnya di siektior 
kulinier.”. 



ISSN: 2614-6754 (print)          
ISSN: 2614-3097(online) 

Halaman 11631-11643 
Volume 8 Nomor 1 Tahun 2024 

 

  

 Jurnal Pendidikan Tambusai 11633 

 

 

Gambar : UMKM “Dapur Miemiory” 
Sumbier : Diokumientasi data pienulis 

 
Usaha Mikrio, Kiecil, dan Mieniengah (UMKM) siering mienghadapi tantangan dalam 

miembangun idientitas mieriek yang kuat, tierutama kietika prioduk mierieka tidak miemiliki 
kiemasan yang mienarik siecara visual. Dapur Miemiory, siebuah UMKM yang fiokus pada 
makanan tradisiional, mienghadapi diliema sierupa. Tulisan ini biertujuan untuk mierancang 
priosies piengiembangan idientitas visual untuk Dapur Miemiory diengan miempiertimbangkan 
kietierbatasan kiemasan.  

 
M iETiODiE  

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan kualitatif, menurut 
Dantes pengertian metode deskriptif itu sendiri diartikan sebagai suatu penelitian yang 
berusaha mendeskripsikan suatu fenomena atau peristiwa sesuai dengan apa adanya dan 
dilakukan untuk memperoleh informasi mengenal keadaan saat ini (Kusumawati et al., 
2022). Dalam pierancangan mieriek dagang makanan tradisiional “Dapur Miemiory” ini pienieliti 
mienggunakan mietiodie pienielitian kualitatif. Pienielitian ini mienggunakan mietiodie dieskriptif 
diengan piendiekatan kualitatif, mienurut Danties piengiertian mietiodie dieskriptif itu siendiri 
diartikan siebagai suatu pienielitian yang bierusaha miendieskripsikan suatu fieniomiena atau 
pieristiwa siesuai diengan apa adanya dan dilakukan untuk miempieriolieh infiormasi miengienal 
kieadaan saat ini (Moha, 2020). Miendiefinisikan mietiodie kualitatif siebagai tradisi tiertientu 
dalam ilmu piengietahuan siosial yang siecara fundamiental biergantung pada piengamatan 
tierhadap manusia dalam kawasanya siendiri dan bierhubungan diengan iorang-iorang tiersiebut 
dalam bahasanya dan dalam pieristilahanya. Mietiodie kualitatif siebagai priosiedur pienielitian 
yang mienghasilkan data dieskriptif bierupa kata-kata atau lisan dari iorang-iorang dan pierilaku 
yang dapat diamati. Mietiodie kualitatif bierusaha miengungkap bierbagai kieunikan yang 
tierdapat dalam individu, kieliompiok, masyarakat, dan/atau iorganisasi dalam kiehidupan 
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siehari-hari siecara mienyieluruh, rinci, dalam, dan dapat dipiertanggungjawabkan siecara 
ilmiah (Surya, 2023). 

Gambar : Priosies bierfikir krieatif diesain 
Sumbier : Buku Panduan Tugas Akhir Priodi DKV ISTA 

 
Mietiodie kualitatif bierusaha miengungkap bierbagai kieunikan yang tierdapat dalam 

individu, kieliompiok, masyarakat dan/atau iorganisasi dalam kiehidupan siehari-hari siecara 
mienyieluruh, rinci, dalam, dan dapat dipiertanggung jawabkan siecara ilmiah. Mienurut tieiori 
pienielitian kualitatif Muhammad Ikbal Mioha, agar pienielitinya dapat bietul-bietul bierkualitas, 
maka data yang dikumpulkan harus liengkap, yaitu bierupa data primier dan data siekundier. 
Data primier adalah data dalam bientuk vierbal atau kata-kata yang diucapkan siecara lisan, 
gierak-gierik atau pierilaku yang dilakukan iolieh subjiek yang dapat. dipiercaya, dalam hal ini 
adalah subjiek pienielitian (infiorman) yang bierkienaan diengan variabiel yang ditieliti. 
Siedangkan data siekundier adalah data yang dipieriolieh dari diokumien-diokumien grafis (tabiel, 
catatan, niotulien rapat), fiotio-fiotio, film, riekaman vidieio, bienda-bienda dan lain-lain yang dapat 
miempierkaya data primier (Studi et al., 2018). 
Data Primier  
a. iObsiervasi  

iObsiervasi tiermasuk kiegiatan piencatatan yang dilakukan siecara sistiematis tientang 
siemua giejala iobjiek yang ditieliti. Piengumpulan data diengan mielihat, mieninjau dan 
miengamati langsung kielapangan untuk miendapatkan data untuk diamati. Tieknik iobsiervasi 
adalah tieknik. piengamatan dan piencatatan yang sistiematis tierhadap fieniomiena- fieniomiena. 
Miengiobsiervasi siecara langsung tierhadap biebierapa piesaing warung makan yang bierada di 
jakarta. Mielakukan piengamatan mielalui miedia ionlinie dan miempielajari sistiem priomiosi 
barang mielalui miedia tiersiebut (Setiadi, 2018). 
. 
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Gambar : Priosies iobsiervasi  UMKM Dapur Miemiory 
Sumbier : Diokumientasi Pienulis 

 
b. Wawancara  

Mietiodie wawancara/intierviiew juga mierupakan priosies miempieriolieh kietierangan untuk 
tujuan pienielitian diengan cara tanya jawab sambil biertatap muka antara piewawancara 
diengan riespiondien/ iorang yang di wawancarai, diengan atau tanpa mienggunakan piedioman 
(guidie) wawancara Piemilik usaha Dapur Miemiory tiersiebut adalah Ibu Yanti, yang tielah 
bierusia 51 tahun, ibu yanti bierasal dari kiota tiegal jawa tiengah, yang miemang siewaktu 
pindah kie kiota Jakarta sudah miemiliki warung makan, namun bierbieda dari usaha saat ini. 
Usaha Dapur Miemiory ini baru dirintis siejak tahun 2019. 

Gambar : Tampilan hasil wawancara diengan piemilik UMKM Dapur miemiory 
Sumbier : Diokumientasi Pienulis 
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c. Diokumientasi 
Dikutip dari KBBI, diokumientasi adalah piengumpulan, piemilihan, piengiolahan dan 

pienyimpanan infiormasi dalam bidang piengietahuan. Sielain itu, diokumientasi juga diartikan 
siebagai piembierian atau piengumpulan bukti dan kietierangan (siepierti gambar, kutipan, 
guntingan kioran, dan bahan riefieriensi lain (Hidup & Kepribadian, 2020). 

Gambar : Tampilan hasil diokumientasi UMKM Dapur miemiory 
Sumbier : Diokumientasi Pienulis 

 
d. Kuisiionier  

Kuiesiionier mierupakan tieknik piengumpulan data diengan cara miembieri siepierangkat 
piertanyaan atau piertanyaan tiertulis kiepada riespiondien untuk mienjawabnya. Mienggunakan 
alat instrumient ballpioint sierta biebierapa kiertas bierisi piertanyaan untuk ditujukan kiepada 
masyarakat siecara acak, atau mienggunakan tieknioliogi digital mielalui Gioioglie Fiorm.  
Bierikut adalah piertanyaan kuisiionier yang akan ditanyakan kiepada para riespiondien : 

Gambar : Tampilan hasil kuisiionier UMKM Dapur miemiory 
Sumbier : Diokumientasi Pienulis 
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HASIL DAN PiEMBAHASAN 
Liogio mierupakan simbiol visual yang digunakan iolieh pierusahaan atau iorganisasi 

untuk miengidientifikasi mieriek dan mienyampaikan piesan kiepada audiiens. Dalam kiontieks ini, 
piendiekatan siemiiotika, tierutama mienurut piemikiran Charlies Sandiers Pieircie, miembierikan 
kierangka kierja yang kuat untuk miemahami piemaknaan liogio dalam kiontieks kiomunikasi 
visual. Tiokioh Siemiiotika Charlies Sandiers Piiercie (1839-1914) Piiercie mienyiebut ilmu yang 
dibangunnya Siemiiotika (siemiiotics). Mienurut Piiercie, tanda (riepriesientamient) ialah siesuatu 
yang dapat miewakili siesuatu yang lain dalam batas-batas tiertientu. Hubungan kietiga unsur 
yang dikiemukakan Piiercie dikienal diengan siegitiga siemiiotic. Sielanjutnya dikatakan, tanda 
dalam hubungan diengan acuannya dibiedakan mienjadi  tanda yang dikienal diengan ikion, 
indieks, dan simbiol. Hubungan kietiga unsur yang dikiemukakan Piiercie dikienal diengan 
siegitiga siemiiotic. Sielanjutnya dikatakan, tanda dalam hubungan diengan acuannya 
dibiedakan mienjadi tanda yang dikienal diengan ikion, indieks, dan simbiol (Nur et al., 2023). 
Indieks pada Typiografi yang digunakan pada liogio “Dapur Miemiory” 

Piemilihan fiont pada liogio ini adalah fiont sans sierif diengan nama Impact, fiont yang 
siedierhana dan mudah dibaca, bientuknya tiegas yang miemiliki siku yang tajam pada sietiap 
sisinya dan tierkiesan ieliegan untuk dilihat. fiont pada taglinie mienggunakan fiont vierdana fiont 
sans sierif yang mudah dibaca. 
 

Gambar : Diesain Liogio UMKM Dapur miemiory 
Sumbier : Diokumientasi Pienulis 

 
Ciontioh fiont Impact 

ABCDiEFGHIJKLMNiOPQRSTUVWXYZ 
1234567890 
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Indieks pada Citra yang tampil pada taglinie “Indioniesia Tastie Fioiod” Ini adalah taglinie 
dari prioduk Dapur Miemiory, dan taglinie ini miempunyai arti “siebagai piernyataan yang 
mienggambarkan citarasa khas dan kieliezatan makanan Indioniesia. "Indioniesia Tastie Fioiod" 
mienunjukkan bahwa makanan Indioniesia miemiliki karaktieristik unik yang dapat dikienali dan 
dinikmati iolieh siapa pun yang miencicipinya. Taglinie tiersiebut juga dapat mierujuk pada 
kieaniekaragaman kulinier Indioniesia yang kaya akan riempah-riempah, bumbu-bumbu 
tradisiional, dan variasi masakan yang bieragam dari bierbagai daierah di Indioniesia”. 

Piengunaan warna hijau yang miempriesientasikan kiealamian bahan-bahan yang 
digunakan, warna hijau sielalu diidientikan diengan tanaman, warna hijau sangat ciociok 
digunakan untuk kiebutuhan diesain yang miemiliki kionsiep alami dan natural, Warna mierah ini 
dapat miengartikan mierangsang sieliera makan dan miembuat makanan tierlihat liebih 
mienggioda. Ini bisa mienjadi pilihan warna yang baik untuk miempiertiegas kieindahan dan 
kienikmatan makanan. pada liogio Dapur Miemiory tierinspirasi dari bientuk rumah dan iornamien 
cieriobiong asap yang sudah miengunakan pienyiedierhanaan bientuk (Kusumawati et al., 2022). 

Gambar Piemilihan warna Liogio dan Kiemasan Prioduk UMKM Dapur Miemiory 
Sumbier : Diokumien pienulis 

 
Pada Diesain kiemasan primier tietap mienggunakan kiemasan bierbahan kiertas iviory 

270 yang tambahakan laminasi agar bisa mienahan cairan yg tierdapat pada makanan 
tradisiional kietioprak, gadio-gadio dan siotio, Miembuat kiemasan yang siedierhana namun 
mienarik mielibatkan pieriencanaan diesain yang ciermat. Bierikut adalah biebierapa langkah 
yang dapat ikuti untuk miembuat kiemasan yang siedierhana namun mienarik: 

1. Pahami Tujuan Prioduk: Piertama-tama, pahami tujuan prioduk dan siapa targiet 
pasar. Apakah prioduk ditujukan untuk anak-anak, diewasa, atau siegmien pasar 
tiertientu? Miemahami hal ini akan miembantu dalam mierancang kiemasan yang siesuai 
diengan priefieriensi dan kiebutuhan targiet pasar. 

2. Pilih Warna yang Mienarik: Pilih paliet warna yang mienarik dan siesuai diengan citra 
mieriek. Pastikan warna yang pilih siesuai diengan karaktieristik prioduk dan mampu 
mienarik pierhatian pielanggan di rak tiokio. 

3. Gunakan Tipiografi yang Jielas: Pilih jienis huruf yang mudah dibaca dan ciociok 
diengan gaya diesain. Pastikan ukuran dan warna tieks cukup biesar dan kiontras 
diengan latar bielakang kiemasan untuk miemastikan mudah dibaca iolieh pielanggan. 

4. Siedierhanakan Diesain: Hindari miembuat diesain kiemasan tierlalu ramai diengan 
tierlalu banyak ieliemien. Ciobalah untuk mienyiedierhanakan diesain diengan fiokus pada 
piesan utama prioduk dan ieliemien diesain yang paling pienting. 
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5. Gunakan Gambar B ierkualitas Tinggi: Jika mienggunakan gambar prioduk atau 
ilustrasi, pastikan gambar tiersiebut bierkualitas tinggi dan siesuai diengan mieriek. 
Hindari gambar yang tierlalu kiomplieks atau tierlalu kiecil yang dapat miembuat 
kiemasan tierlihat bierantakan. 

6. Tambahkan Sientuhan Krieatif: Tambahkan ieliemien krieatif yang dapat miembuat 
kiemasan bierbieda dari prioduk siejienis di pasaran. Ini bisa bierupa ilustrasi unik, piola 
mienarik, atau ieliemien diesain lainnya yang miempierkaya iestietika kiemasan. 

7. Pierhatikan Kualitas Bahan: Pilih bahan kiemasan yang bierkualitas tinggi dan tahan 
lama. Mieskipun ingin miembuat kiemasan yang siedierhana, pastikan kiemasan 
tiersiebut tietap tierlihat priofiesiional dan mienarik. 

8. Uji Priot iotipie: Siebielum miencietak kiemasan dalam jumlah biesar, uji priotiotipie 
kiemasan tierliebih dahulu. Mintalah piendapat dari tieman, kieluarga, atau bahkan dari 
calion pielanggan untuk miendapatkan umpan balik tientang diesain kiemasan  (Nur et 
al., 2023) 

,. 

Gambar Piemilihan Bahan Kiemasan Prioduk UMKM  Dapur Miemiory 
Sumbier : Diokumien pienulis 

 
Kiemasan bierbahan kiertas iviory 270 diengan laminasi miemiliki biebierapa kieliebihan 

yang miembuatnya ciociok digunakan untuk makanan siepierti kietioprak dan gadio-gadio. Bierikut 
adalah biebierapa kieliebihannya: 

1. Daya Tahan: Kiertas iviory 270 yang digunakan siebagai bahan dasar kiemasan 
miemiliki kiekuatan yang baik, siehingga mampu mienahan tiekanan dan pierlindungan 
tierhadap makanan di dalamnya. 

2. Kualitas Print: Piermukaan kiertas iviory miembierikan hasil cietakan yang jiernih dan 
tajam, siehingga ciociok untuk miencietak diesain dan infiormasi yang mienarik untuk 
mienarik pierhatian kionsumien. 

3. Laminasi: Lapisan laminasi miembierikan pierlindungan tambahan tierhadap kiemasan, 
mienjaga kiebiersihan dan kiesiegaran makanan di dalamnya. Sielain itu, laminasi juga 
miembuat kiemasan liebih tahan tierhadap kieliembaban, minyak, dan cairan lainnya 
yang mungkin biocior dari makanan. 
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4. Tampilan Mienarik: Kiemasan yang dilaminasi miemiliki kilauan yang mienarik dan 
piermukaan yang halus, mienambahkan kiesan priofiesiional dan mienarik bagi 
kionsumien yang mielihatnya di rak atau di tangan mierieka. 

5. Kiesiesuaian d iengan Makanan: Kiemasan bierbahan kiertas iviory diengan laminasi 
siesuai untuk makanan siepierti kietioprak dan gadio-gadio kariena kiertas ini mampu 
mienjaga kiesiegaran makanan, sierta miembierikan tampilan yang priemium dan siesuai 
diengan citarasa kulinier tradisiional Indioniesia. 

6. Ramah Lingkungan: Kiemasan bierbahan kiertas mierupakan altiernatif yang liebih 
ramah lingkungan dibandingkan diengan kiemasan plastik, kariena kiertas dapat didaur 
ulang dan miemiliki dampak lingkungan yang liebih riendah. 
Diengan kiombinasi kiekuatan, tampilan mienarik, dan pierlindungan tierhadap 

makanan, kiemasan bierbahan kiertas iviory 270 diengan laminasi adalah pilihan yang ciociok 
untuk miemastikan makanan siepierti kietioprak dan gadio-gadio tietap siegar dan mienarik bagi 
kionsumien. 

Gambar : Layiout 2D dan 3D Kiemasan Primier Prioduk UMKM Dapur Miemiory 
Sumbier : Diokumien pienulis 

 
Kionsiep Diesain Struktur Kiemasan  

Untuk mienciptakan kionsiep diesain struktur kiemasan biox makanan "Dapur Miemiory", 
piertama-tama pienulis pierlu miempiertimbangkan biebierapa faktior pienting, siepierti 
kiepraktisan, kieamanan makanan, daya tarik visual, dan kiebierlanjutan. Bierikut adalah 
biebierapa langkah dalam mierancang kionsiep diesain struktur kiemasan: 

1. Ukuran dan Bientuk: Piertimbangkan ukuran dan bientuk yang siesuai diengan jienis 
makanan yang akan dikiemas. Apakah itu makanan siap saji atau bahan makanan 
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mientah? Kiemasan harus cukup biesar untuk mienampung makanan diengan nyaman 
tanpa tierlalu biesar atau bierat. 

2. Matierial: Pilih bahan kiemasan yang ramah lingkungan dan siesuai diengan jienis 
makanan. Misalnya, kiemasan kardus yang didaur ulang dapat ciociok untuk makanan 
basah atau saus kacang 

3. Kiemasan Siekundier: Sielain kiemasan primier, piertimbangkan kiemasan siekundier 
untuk miembierikan pierlindungan tambahan dan mieningkatkan daya tarik visual. Dan 
bisa mienampung 2 sampai 3 biox siekaligus 

4. Fitur Kieamanan: Pastikan kiemasan miemiliki fitur kieamanan yang miemadai, siepierti 
siegiel atau tutup yang rapat untuk mienciegah kiontaminasi dan mienjaga kiesiegaran 
makanan. 

5. Branding dan Idientitas Mier iek: Intiegrasikan ieliemien-ieliemien branding siepierti liogio, 
warna mieriek, dan sliogan dalam diesain kiemasan untuk miempierkuat idientitas mieriek 
"Dapur Miemiory" dan mieningkatkan daya tarik kionsumien. 

6. Kiebierlanjutan: Sielain mienggunakan bahan ramah lingkungan, piertimbangkan juga 
diesain kiemasan yang dapat didaur ulang atau dapat diurai diengan mudah. 
Diengan miempiertimbangkan siemua faktior ini, pienulis dapat mierancang struktur 

kiemasan yang mienarik dan fungsiional untuk prioduk "Dapur Miemiory" yang akan mienarik 
pierhatian kionsumien (Kusumawati et al., 2022). 
 

Gambar : Kiemasan Skundier UMKM Dapur Miemiory 
Sumbier : Diokumien pienulis 

 
Pada kiemasan siekundier dibuat diengan diesain yang siedierhana namun dapat 

miemudahkan dalam kionsumien miembawa prioduk yaitu diengan cara di jinjing. Kionsiep ini 
mierupakan kionsiep iegrioniomis dimana bientuk miengikuti dari fungsi yang dapat 
miemudahkan kionsumien dalam miembawanya. bierbientuk siedierhana yang dapat mienambah 
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daya tarik kionsumien bierbahan dasar kiertas tiebal agar kiemasan tidak mudah rusak, mudah 
dibuka dan ditutup, bahan kiemasan ini dapat didaur ulang kariena miengunakan matierial 
bierbahan kiertas.  diharapkan kiemasan ini dapat mienampung 2 sampai 3 tumpuk biox 
kiemasan siekundier (Erlyana, 2021). 

Gambar : Maskiot UMKM Dapur Miemiory 
Sumbier : Diokumien pienulis 

 
Pierancangan maskiot pieriempuan chief untuk UMKM "Dapur Miemiory". dapat 

miembantu pienguatan idientitas mieriek, pienciptaan hubungan iemiosiional diengan kionsumien 
maskiot pieriempuan chief, tiermasuk pienampilan, iekspriesi wajah, busana, dan atribut khusus 
siepierti aprion dan tiopi chief. Diesain tiersiebut didasarkan pada kionsiep-kionsiep diesain yang 
miewakili karaktieristik UMKM "Dapur Miemiory". stratiegi impliemientasi maskiot dapat 
diaplikasikan pada bierbagai matieri piemasaran dan priomiosi, siepierti kiemasan prioduk, situs 
wieb, miedia siosial, atau kampanyie pieriklanan. 
 
SIMPULAN 

Berdasarkan hasil penelitiain dain pengolaihain daitai yaing di daipait, penulis menairik 
kesimpulain baihwai perlunyai di laikukain raincaingain merek daigaing aitaiu brainding paidai usaihai 
“ Daipur Memory “ untuk membaingun merek daigaing aitaiu brainding aigair lebih mudaih dikenaili 
berbaigaii kailaingain maisyairaikait. Mediai merek daigaing aitaiu brainding yaing dibutuhkain oleh 
usaihai tersebut meliputi logo sebaigaii identitais utaimai aitaiu merek baigi “Daipur Memory “ 
sebaigaii pembedai dengain produk laiinnyai, selaiin logo sebaigaii identitais utaimai “ Daipur 
Memory “ di butuhkain jugai identitais visuail, ”Daipur Memory“ jugai membutuhkain kemaisain 
yaing laiyaik dain baiik, untuk menjaigai dain melindungiproduknyai, sertai mediai promosi baiik 
promosi berupai mediai digitail maiupun mediaicetaik untuk meningkaitkain penjuailain produknyai 
di wilaiyaih Kosambi Jakarta barat dansekitarnya. Penulis menyimpulkan untuk merancang 
merek dagang suatu usaha atau produk memerlukan suatu riset yang panjang dan 
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mendetail, terutama pada saat perancangan logo usaha “Dapur Memory” ini memerlukan 
proses yangcukup panjang dan mendetail seperti dimulai dari pencarian data, tahap mind 
mapping, morfologi matrix, sketsa logo dan digitalisasi logo serta perancangan media lain 
nya seperti kemasan dan media pormosi yang dibuat sesuai dengan ciri khas dari Dapur 
Memory agar tertanam di benak para calon konsumen. Serta penulis juga mendapat 
pengalaman yang luar biasa saat perancangan merek dagang ini. 
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