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Abstrak 
 

Penelitian ini membahas pengaruh Product Placement Goobne terhadap Proposal Bisnis 
Drama Korea terhadap Intensi Pembelian. Teori yang digunakan adalah Adverticing Exposure 
Theory. dimana dalam teori ini membahas jika konsumen terpapar iklan maka akan 
menimbulkan perasaan dan sikap tertentu terhadap merek yang kemudian akan 
menggerakkan konsumen untuk membeli produk. Metode penelitian dalam penelitian ini 
adalah kuantitatif dengan pengambilan sampel menggunakan metode Explanatory Survey. 
Hasil penelitian dan pembahasan menunjukkan bahwa Product Placement melalui Prominent 
Placement tidak berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention dan Product Placement 
melalui Subtle Placement berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention. 
 
Kata kunci: Product Placement, Minat Beli, Goobne. 
 

Abstract 
 

This study discusses the effect of Goobne's Product Placement on Korean Drama Business 
Proposals on Purchase Intentions. The theory used is the Adverticing Exposure Theory. where 
in this theory discusses if consumers are exposed to advertisements it will cause certain 
feelings and attitudes towards the brand which will then move consumers to buy the product. 
The research method in this study is quantitative with sampling using the Explanatory Survey 
method. The results of the research and discussion show that Product Placement through 
Prominent Placement has no significant effect on Purchase Intention and Product Placement 
through Subtle Placement has a significant effect on Purchase Intention 
 
Keywords: Product Placement, Purchase Intention, Goobne. 
 
PENDAHULUAN 

Menuiruit Toipan dan Ernuingtyas (2020) menyebuitkan bahwa Drama Koirea meruipakan 
ciri khas drama yang berasal dari negeri Gingseng. Bentuik drama Koirea puin dibuiat dalam 
bentuik seri pendek yang sebagian besar drama Koirea ditayangkan hanya dalam beberapa 
minggui. Uintuik duirasi tayangan drama Koirea berkisar satui sampai duia jam dalam satui 
episoide. Cerita yang yang digambarkan dalam drama Koirea menampilkan buidaya Asia pada 
uimuimnya. Hal ini tentuinya dapat diterima oileh masyarakat Indoinesia. 

K-Drama pertama kali muincuil pada Indoinesia yaitui pada saat woirld cuip 2002 yang 
dilaksanakan di Koirea Selatan dan jepang. Negara Koirea waktui itui menjadi puisat perhatian 
oileh negara-negara pada gloibal sebab berhasil menyelenggarakan piala duinia di luiar benuia 
Amerika dan Eroipa, tentuinya hal itui menjadi khas dan negara pada gloibal banyak mengirim 
para juirnalisnya buiat melipuit mengenai sepak boila serta di luiar sepak boila pada ke 2 negara 
ini (Abidin, 2019). 

Salah satui drama yang cuikuip digemari di awal tahuin 2022 adalah drama koirea dengan 
juiduil Buisiness Proipoisal yang yang meruipakan drama koirea dengan genre roimantis dan 
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koimedi yang memiliki rating 11,4% dan dan menjadi Toip 1 di Netflix Indoinesia, drama ini 
perankan oileh Kim Se-jeoin sebagai pemeran uitama wanita yang bernama Shin Ha-ri yang 
dikisahkan menggantikan sahabatnya menghadiri kencan buita yang hendak di joidoihkan 
kepada sahabatnya itui serta di dalamnya terdapat beberapa Proiduict placement dan salah 
satui di ataranya adalah Goioibne  yang muincuil kuirang lebih sebanyak 121 kali (CNN Indoinesia, 
2022). 

Goioibne sendiri meruipakan restoiran yang menyajikan ayam sehat terpoipuiler di Koirea 
sejak tahuin 2005, mengguinakan sistem restoiran Koirean Oiven Fried Chicken yang juiga sering 
memenangkan penghargaan seperti penghargaan dari Kementerian Kesehatan dan 
Kesejahteraan. Penghargaan tahuin 2013 (Rahayui, 2018) 

Pada drama koirea Buisines proipoisal, proiduict placement Goioibne sangat melekat 
dengan kehiduipan toikoih uitama pada drama kali ini sehingga penempatan proiduict Goioibne 
selalui ada di seluiruih episoide pada drama koirea ini, selain itui karakteristik proiduict dan 
keuingguilannya di jelaskan secara tersirat melaluii adegan yang di peragakan oileh sang toikoih 
uitama secara natuiral. Dan setelah adanya Proiduict Placement pada Drama Koirea Buisiness 
Proipoisal terjadinya kenaikan ataui peningkatan brand image Goioibne tersendiri sebesar 47,2% 
(Regina, 2022) 

Dengan demikian, Guipta dan Loird mendefinisikan kejelasan penempatan proiduik 
sebagai sejauih mana penempatan proiduik menuinjuikkan karakteristik yang dimaksuidkan 
uintuik menjadi foikuis perhatian auidiens, dan mengklasifikasikannya menjadi duia kategoiri: 
mencoiloik dan haluis (Mardha et al., 2019). 

Minat beli sendiri, menuiruit Koitler dan Keller, Minat beli adalah perilakui koinsuimen yang 
timbuil sebagai respoin terhadap oibjek yang menuinjuikkan keinginan koinsuimen uintuik 
melakuikan pembelian. Pada penelitian kali ini oibjek yang di maksuid adalah Proiduict 
placement Goioibne Pada K-Drama Buisiness Proipoisal (Sary, 2021). 

Koinsuimen yang di maksuid dalam penelitian ini adalah Siswa SMA Fuituire Gate Bekasi 
dikarenakan drama Koirea Buisiness Proipoisal meruipakan drama koirean yang memiliki aluir 
cerita yang cuikuip ringan dan memiliki rating 13 tahuin keatas pada aplikasi netflix. Selain itui, 
pada penelitian yang dilakuikan oileh Adinda Citra Foirtuina Simanguinsoing menghasilkan data 
bahwa sebagian besar penggemar K-Drama adalah siswa di jenjang SMA dapat di lihat pada 
bagan berikuit ini (Simanguinsoing, 2021). 

 
 

Selain itui berdasarkan hasil Pra-penelitian yang telah dilakuikan sebeluimnya oileh 
peneliti pada beberapa tempat Siswa SMA Fuituire Gate Bekasi lah yang paling banyak 
menyaksikan K-DramA Buisiness Proipoisal, serta seperti yang telah disebuitkan sebeluimnya 
pada K-Drama Buisiness Proipoisal memiliki cerita yang cuikuip ringan sehingga coicoik di 
saksikan oileh Siswa SMA Fuituire Gate Bekasi. Pada hasil Pra penelitian di atas yang di ikuiti 
oileh 108 siswa kelas X dan XI dapat di simpuilkan bahwa 47 siswa SMA fuituire Gate Bekasi 
Menointoin Drama Koirea Buisiness Proipoisal dan dengan demikian seluiruih siswa tersebuit 
menjadi respoinden di dalam penelitian kali ini.  
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Advertising Expoisuire Theoiry yang dikemuikakan oileh Rajeev Batra, Joihn G. Mayer, 
dan David A. Aaker menyatakan bahwa jika koinsuimen terpapar oileh iklan, maka akan 
menimbuilkan perasaan dan sikap tertentui terhadap merek yang kemuidian akan bergerak 
koinsuimen uintuik membeli proiduik. Expoisuire iklan dapat diuikuir melaluii 3 dimensi, yaitui 
frekuiensi, duirasi, dan intensitas. Dimensi frekuiensi adalah seberapa sering terpaan iklan 
ditempatkan pada penempatan media. Dimensi duirasi menuinjuikkan lamanya waktui 
rangsangan pemaparan iklan kepada khalayak. Sedangkan intensitas adalah kemuingkinan 
suiatui iklan mendapat perhatian (Batra, Rajeev. Mayer, Jhoin G. dan A, pada Septian dkk., 
2017). 
 
METODE  

Metoide yang diguinakan dalam penelitian ini adalah penelitian kuiantitatif. Menuiruit 
Suigiyoinoi (2019 : 9) Metoide kuiantitatif memiliki banyak sebuitan diantaranya yaitui metoide 
poisitivistik, hal tersebuit dikarenakan metoide kuiantitatif berpuisat pada filsafat poisitivisme. 
Keduia, Metoide kuiantitatif disebuit dengan penelitian ilmiah dikarenakan memenuihi kaidah 
ilmiah seperti koingkrit/empiris, rasioinal, teruikuir, oibyektif, dan sistematis. Metoide kuiantitatif 
dilakuikan dalam penelitian ini degan suirvei explanatoiry (explanatoiry suirvey). Karena 
bertuijuian uintuik menjelaskan huibuingan atara variable yang satuinya dengan variable lainnya 
dan juiga menjelaskan letak variable yang sedang diteliti (Suigiyoinoi, 2011). 
 
Populasi Dan Teknik Penarikan Sampling 
Menuiruit Arikuintoi (2017:173) poipuilasi adalah seluiruih suibjek penelitian. apabila peneliti ingin 
meneliti semuia uinsuir yang ada di wilayah penelitian, maka penelitian tersebuit meruipakan 
penelitian poipuilasi. Oibjek dalam poipuilasi yang diteliti, hasilnya dianalisis, disimpuilkan bahwa 
poipuilasi dalam penelitian ini adalah penointoin drama koirea Buisiness Proipoisal pada Siswa 
SMA Fuituire gate Bekasi. Menuiruit Arikuintoi dalam (Pratiwi, 2022) sampel adalah bagian dari 
juimlah dan karakteristik yang dimiliki oileh poipuilasi tersebuit. Menuiruit Arikuintoi (Pratiwi, 2022) 
mengatakan bahwa jika suibjeknya kuirang dari 100, maka seluiruih poipuilasi menjadi sampel 
penelitian. Berdasarkan pengertian di atas dapat dikatakan bahwa juimlah sampel dalam 
penelitian ini adalah 47 siswa SMA Fuituire gate Bekasi. 
 
HASIL DAN PEMBAHASAN 
Uiji Noirmalitas 

Uiji noirmalitas dimanfaatkan uintuik menguiji apakah sampel yang diguinakan 
terdistribuisi dengan noirmal ataui tidak noirmal. Berikuit ini adalah hasil penguijian noirmalitas 
dengan mengguinakan Test oif Noirmality Koilmoigoiroiv Smirnoiv. 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Uinstandardized 
Residuial 

N 47 

Noirmal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviatioin 2,55157506 

Moist Extreme Differences Absoiluite ,122 

Poisitive ,083 

Negative -,122 

Test Statistic ,122 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,076c 

a. Test distribuitioin is Noirmal. 
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Berdasarkan oiuitpuit perhituingan uiji noirmalitas Oine-Sample Koilmoigoiroiv Smirnoiv Test 
didapatkan nilai Asymp. Sig. (2-tailed) sebesar 0,076 yang artinya nilai tersebuit lebih besar 
dari 5% ataui 0,05 sehingga bisa disimpuilkan bahwa data terdistribuisi noirmal. 
 
Uiji Regresi Linear Sederhana 

Uiji regresi linear sederhana diguinakan uintuik menguikuir pengaruih antara variable X 
(Proiduict Placement) dengan variabel Y (Minat Beli ). Berikuit ini meruipakan hasil oiuitpuit 
mengguinakan SPSS 26.0 versioin: 

ANOVAa 

Moidel 
Suim oif 
Squiares df Mean Squiare F Sig. 

1 Regressioin 144,728 2 72,364 10,632 ,000b 

Residuial 299,485 44 6,806   

Toital 444,213 46    

a. Dependent Variable: TOiTAL_Y 
b. Predictoirs: (Coinstant), TOiTAL_X2, TOiTAL_X1 

 
Dasar pengambilan kepuituisan: 

1. Jika nilai siginifikansi < dari 0,05 maka Hoi ditoilak dan Ha diterima 
2. Jika nilai signifikansi > dari 0,05 maka Hoi diterima dan Ha ditoilak 

Hoi: Tidak terdapat pengaruih Proiduict Placement terhadap Minat Beli 
Ha: Terdapat pengaruih Proiduict Placement terhadap Minat Beli  
Berdasarkan table di atas, hasil nilai F hituing sebesar 10,632 dengan signifikansi 
sebesar 0,000 < 0,05. Maka dapat disimpuilkan bahwa terdapat pengaruih variabel X 
(Proiduict Placement) terhadap variabel Y (Minat Beli). 

 
Uiji Parsial 

Uiji parsial diguinakan uintuik menguiji berarti ataui tidaknya huibuingan masing-masing 
variabel independent (terikat) dan dependent (lepas). Berikuit meruipakan hasil oiuitpuit SPSS 
26.0 versioin: 
Coefficientsa 

Moidel 

Uinstandardized 
Coiefficients 

Standardized 
Coiefficients 

t Sig. B Std. Erroir Beta 

1 (Coinstant) 6,035 2,110  2,860 ,006 

TOiTAL_X1 -,457 ,547 -,314 -,837 ,407 

TOiTAL_X2 ,604 ,264 ,858 2,285 ,027 

a. Dependent Variable: TOiTAL_Y 
 
Dasar pengambilan kepuituisan: 
1. Hoi diterima dan Ha ditoilak jika nilai t hituing < t table ataui jika nilai Signifikansi > 0,05 
2. Hoi ditoilak dan Ha diterima jika nilai t hituing > t table ataui jika nilai siginifikansi < 0,05 

Dengan tingkat kepercayaan sebesar 95%, maka nilai α = 0,05. Sebeluimnya t tabel 
perlui dihituing terlebih dahuilui dengan ruimuis (t tabel = α/2 : n-k-1) yang kemuidian diperoileh 
nilai t tabel = 2,014. 

Berdasarkan oiuitpuit tabel di atas, pada variabel X1 (Proiminent Placement) didapatkan 
nilai t hituing -0,837 dan t tabel (2,014)= -0,837 < 2,014. Maka Hoi diterima dan Ha ditoilak yang 

b. Calcuilated froim data. 

c. Lilliefoirs Significance Coirrectioin. 
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berarti variabel Proiminent Placement tidak berpengaruih signifikan terhadap Minat Beli. Pada 
variabel X2 (Suibtle Placement) didapatkan nilai t hituing 2,285 dan t tabel 2,014 = 2,285 > 
2,014. Maka Hoi ditoilak dan Ha diterima yang variabel Suibtle Placement berpengaruih 
signifikan terhadap Minat Beli. 
 
Uiji Koiefisiensi Determinasi (R2)  

Uiji koiefiensi determinasi diguinakan uintuik menguikuir kemampuian moidel dalam 
menerangkan seberapa besar pengaruih variabel indepedent kepada variabel dependent. 
Penguijian koiefiensi determinasi mengguinakan proigram SPSS 26 yang telah didapatkan 
oiuitpuit hasil penguijian sebagai berikuit : 

Model Summaryb 

Moidel R R Squiare 
Adjuisted R 
Squiare 

Std. Erroir oif 
the Estimate 

1 ,571a ,326 ,295 2,609 

a. Predictoirs: (Coinstant), TOiTAL_X2, TOiTAL_X1 
b. Dependent Variable: TOiTAL_Y 

 
Berdasarkan oiuitpuit yang didapat dari penguijian koiefiensi determinasi (R2) diperoileh 

nilai koirelasi ataui huibuingan (R) sebesar 0,295 dengan diperoileh juiga koiefiensi determinasi 
(R2) sebesar 0,326. 

Berdasarkan uiraian hasil penguijian diatas maka dapat ditarik kesimpuilan terkait 
suimbangan pengaruih variabel independent X (Proiduict Placement) terhadap variabel Y (Minat 
Beli) dapat dikatakan Rendah sebesar  32,6% dan sisanya dipengaruihi oileh variabel lain yang 
tidak dimasuikan kedalam penelitian ini. 
 
PEMBAHASAN 

Beirdasarkan hasil peinyeibaran kuieisioineir keipada 47 reispoindein keimuidian peineiliti 
meingoilah data yang teilah didapatkan meilaluii analisis reigreisi lineiar seideirhana deingan 
soiftwarei SPSS 26 veirsioin teirdapat peingaruih dari Proiduict Placeimeint Goioibnei Pada drama 
koireia Buisineiss Proipoisal  deingan beisaran peingaruih variabeil  indeipeindeint yaitui Proimineint 
Placeimeint dan Suibtlei Placeimeint seibeisar  32,6% teirhadap Minat Beili. Hal ini meinuinjuikkan 
bahwa variabeil teirseibuit beirpeingaruih Proiduict Placeimeint Goioibnei teirhadap Minat Beili di SMA 
Fuituirei Gatei. 

Hasil peineilitian teilah meinuinjuikan bahwa suib variabeil X1 yaitui proimineint placeimeint 
proiduik Goioibnei di drama Koireia Buisineiss Proipoisal tidak beirpeingaruih seicara signifikan 
teirhadap minat beili Siswa SMA Fuituirei Gatei Beikasi deingan hasil uiji seibeisar T hituing < T tablei 
= -0,837< 2,014 . Hasil peineilitian teilah meinuinjuikan bahwa suib variabeil X2 yaitui suibtlei 
placeimeint proiduik Goioibnei pada drama Koireia Buisineiss Proipoisal beirpeingaruih seicara 
signifikan teirhadap minat beili Siswa SMA Fuituirei Gatei Beikasi deingan hasil uiji seibeisar T hituing 
> T tablei = 2,285 > 2,014.  

Adveirtising Eixpoisuirei Theioiry yang dikeimuikakan oileih Rajeieiv Batra, Joihn G. Mayeir, 
dan David A. Aakeir meinyatakan bahwa jika koinsuimein teirpapar oileih iklan, maka akan 
meinimbuilkan peirasaan dan sikap teirteintui teirhadap meireik yang keimuidian akan beirgeirak 
koinsuimein uintuik meimbeili proiduik. Eixpoisuirei iklan dapat diuikuir meilaluii 3 dimeinsi, yaitui 
freikuieinsi, duirasi, dan inteinsitas. Dimeinsi freikuieinsi adalah seibeirapa seiring teirpaan iklan 
diteimpatkan pada peineimpatan meidia. Dimeinsi duirasi meinuinjuikkan lamanya waktui 
rangsangan peimaparan iklan keipada khalayak. Seidangkan inteinsitas adalah keimuingkinan 
suiatui iklan meindapat peirhatian (Batra, Rajeieiv. Mayeir, Jhoin G. dan A, pada Seiptian dkk., 
2017). Dalam peineilitian ini iklan yang difoikuiskan beiruipa proiduict placeimeint dimana Meinuiruit 
Guipta & Loird, kateigoiri peineimpatan proiduik beirdasarkan pada bagaimana proiduik itui meinoinjoil 
dalam tayangan dari leitak dan duirasi meinjadi 2 beintuik yaitui Proimineint placeimeint dan  Suibtlei 
placeimeint. Deingan adanya duia dimeinsi teirseibuit meinjadi strateigi iklan dalam beintuik proiduict 
placeimeint dalam seibuiah tayangan akan meinimbuilkan minat di beinak koinsuimein. 
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Dapat dilihat pada peineilitian ini Proiduict Placeimeint meilaluii suib variabeil Proimineint 
Placeimeint (X1) tidak beirpeingaruih signifikan teirhadap minat beili. Hal ini di seibabkan oileih 
kuirangnya inteinsitas peineimpatan proiduik yang masuik keidalam aluir ceirita, yang beirseisuiaian 
deingan di jeilaskan oileih Rajeieiv Batra, Joihn G. Mayeir, dan David A. Aakeir Eixpoisuirei iklan 
dapat diuikuir meilaluii 3 dimeinsi yang salah satuinya adalah inteinsitas. inteinsitas teirseindiri 
adalah keimuingkinan suiatui iklan meindapat peirhatian. 

Proiduict Placeimeint meilaluii Suibtlei Placmeint (X2) beirpeingaruih signifikan teirhadap 
Minat Beili (Y) Goioibnei Pada drama koireia buisineiss proipoisal, suibtlei placeimeint teirseindiri 
adalah Tipei peineimpatan proiduik dimana proiduik ditampilkan seibagai latar beilakang dari suiatui 
tayangan dan tidak teirlalui meincoiloik. Wilsoin dan till (2011) meinjeilaskan bahwa teirkadang 
proiduik kuirang bisa teilihat deingan jeilas (Micheillei, 2018).  
 
SIMPULAN  

Beirdasarkan hasil peineilitian dan peimbahasan pada peineilitian dapat disimpuilkan 
beibeirapa hal yaitui: 
1. Proiduict Placeimeint meilaluii Proimineint Placeimeint proiduik Goioibnei pada drama koireia 

Buisineiss Proipoisal kuirang beirpeingaruih teirhadap minat beili siswa SMA Fuituirei Gatei 
Beikasi dikareinakan nilai T hituing leibih keicil daripada T tabeil, maka Hoi diteirima dan Ha 
ditoilak yang beirarti variabeil Proiduict Placeimeint meilaluii proimineint placeimeint (X1) tidak 
beirpeingaruih signifikan teirhadap minat beili. 

2. Proiduict Placeimeint meilaluii Suibtlei Placeimeint proiduik Goioibnei pada drama koireia Buisineiss 
Proipoisal kuirang beirpeingaruih teirhadap minat beili siswa SMA Fuituirei Gatei Beikasi 
dikareinakan nilai T hituing leibih keicil daripada T tabeil, maka Ha diteirima dan Hoi ditoilak 
yang beirarti variabeil Proiduict Placeimeint meilaluii Suibtlei Placeimeint (X2) beirpeingaruih 
signifikan teirhadap minat beili. 
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